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Background

* Advertising for tobacco and e-cigarettes is banned on
TV, radio, print, internet in EU

* In social media, it is often difficult to distinguish
between paid advertising and user content

* Some social media platforms have voluntary self- *‘;
regulation for products that are harmful to health

* These regulations are sometimes in-adequately
implemented

* No data on the extent, forms and content of advertising
for e-cigarettes and heated tobacco products in
German social media is currently available



Methods

* Analytic tool: Meltwater

* Social media platforms:
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Methods

* Analysis:
o HTPs: February to May
o E-cigarettes: February - April

* Categorization of results:
o account type (commercial, influencer, media, personal)
o account subtype (producer, shop, online shop, event, other)
o brand
o marketing theme (special offer, taste, technical features, lifestyle etc.)

* Preliminary results are shown
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other 4 0 0 0 3
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i BRANDNEWAIN | MNKY. VAPE! (R

6\ ) 24 Wo.

%= Die neuen Monkey Vape sind fulminat
fruchtig und dezent gekiihlt, fir alle
Dampfer unter uns, die es kraftig im
Geschmack mégen und den
kommenden Sommer herbeisehnen,
denn MNKY VAPE, hat den Sommervibe
schon eingefangen!

#mnkyvape

#curieux
#azhadselixirs#azhadflavors
#dampferchefschaffhausen
#schaffhausen
#schaffhausen®

#schweiz

#givelove
#schaffhausencity
#invape_switzerland
#dampfmomente
#dampfenstattrauchen 2
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* taste

°* comics

https://www.instagram.com/p/CpPxNwCDXMC/
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@ * Folgen wep
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Viele Neuheiten, Aktionen und hammer
Angebote warten auf euch bei uns im
Shopll
Wir sind fiir euch da zu gewohnten Zeiten
am gewohnten Ort [
Wir freuen uns auf deinen Besuchll
Mo.-Fr. 14:00-18:00 Uhr und Sa.
10:00-15:00 Uhr.
Wir freuen uns auf euch euer Teufelswerk
Gera.
#vape #dampfen #dampfenstattrauchen
#damfastore_eisenach #damfastoreerfurt
#vapebucksjena #teufelswerkgera
#werbung

* Special
offers

°* comics

Noch keine Kommentare.

Beginne die Unterhaltung.
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VALENTINSTAG
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KAUFE EIN TICKET"' FUR DEINEN
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& fuhlt sich verliebt.
11. Februar - @
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@ THOV VALENTINSTAG - SPECIAL @
087
Liebe Freunde, Besucher und Gaste der

auch in diesem Jahr ist es wieder Zeit fiir eine Valentinstag-Special
Aktion@Q. Pinktlich zum Tag der Liebe@, méchten auch wir Euch
etwas Liebe schenken@@
onl
Beim Kauf eines Tickets (Tages- oder Wochenendtickets*), gibts es von
uns mit viel Amore@Qp @ @ ein Gratis-Ticket fur Eure bessere Halfte
von uns oben drauf.
Code: Valentinstag
e}

t. ACHTUNG:
Jeder Kaufer erhalt das kostenlose Partnerticket bis allerspatestens
Ende der Woche automatisch von uns zugeschickt. lhr musst uns nicht
gesondert anschreiben.

) WICHTIG: * Diese Aktion gilt NI CH T fiir VIP Tickets.
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#dampfen #thehallofvape #thov #thov2023 #dampermesse #vape
#vaping #vapeexpo #ezigaretten #vaping #dampfenstattqualmen

#dampfenstatterauchen #vapingisnotcrime #vapingisnottabacco
#valentinstag #love #welovevaping

Euer Team

Fare

https://www.facebook.com/TheHallofVape/posts/pfbid02XjHyoNDdYht4zP47uZgPeal7sWcBnPF1mcruoHHbyNiMiH3DkxwCovalNoDUNPyFI
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PUFFMI TX600 PRO

Ab sofort erhaltlich

£0 bis zu 600 Ziige

# 21 Geschmacksrichtungen
&/ Link in der Bio

* brand

Model = Influencer,

Model: @ 44,000 Follower

#puffmi #puffmivape #puffmitx600pro
#einwegvape #einwegezigarette #vape
#ezigarette #eshisha #shisha #vapenation
#vapefamous #vapeworld #vapegram
#vapeallday #elfbar #elfbar600

e attractivity

* coolness

Noch keine Kommentare.

Beginne die Unterhaltung.
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Bes Produkt enthalt Nikotin: Einen Stoff, der sehr stark abhangig macht.

https://www.instagram.com/p/CpP7bOrtpOq/




j_i,,aag Conclusions

* Despite the advertising ban there is advertising for HTPs and
e-cigarettes on Instagram, Facebook, Pinterest and Tiktok

* Industry and shops are the main sources of advertising in social media
* Advertising does not exclusively address smokers

e Similar motives and themes for advertising on e-cigarettes and HTPs
as for tobacco products and by using social media for advertising,
the industry addresses a young audience

* Stronger regulation for social media and a stronger control
of existing regulations are recommended
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Thank you

e
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Research for a Life without Cancer
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