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Werbung für E-Zigaretten und Tabakerhitzer 

in den sozialen Medien
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Stabsstelle Krebsprävention und WHO-Kollaborationszentrum für Tabakkontrolle
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Interessenkonflikt

• Die Mitarbeitenden der Stabsstelle 

setzen sich im Rahmen ihrer Arbeit 

für eine verbesserte Krebsprävention 

ein, insbesondere für eine 

umfassende Tabakkontrollstrategie.
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http://www.dkfz.de/de/krebspraevention/Downloads/pdf/Buecher_und_Berichte/2021_Strategie-fuer-ein-tabakfreies-Deutschland-2040.pdf
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Hintergrund

• Werbung für Tabakerhitzer und E-Zigaretten 

ist in Deutschland im Internet verboten. 

(TabakerzG §19 Abs. 3)

• Das beinhaltet auch die sozialen Medien.

• In den sozialen Medien sind viele junge 

Menschen unterwegs. (ARD/ZDF-Onlinestudie 2023)
https://www.instagram.com/p/CrSojybgAoO/

https://www.gesetze-im-internet.de/tabakerzg/__19.html
https://www.ard-zdf-onlinestudie.de/files/2023/MP_26_2023_Onlinestudie_2023_Social_Media.pdf
https://www.instagram.com/p/CrSojybgAoO/
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Internetmonitoring

• Analyse-Tool Meltwater

• Suchstrategie für 

Stichwörter und 

Hashtags

• Instagram, Facebook, 

Pinterest, Tiktok

• Filter für deutsche 

Sprache
www.meltwater.com

http://www.meltwater.com/
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Internetmonitoring

• Kategorisierung der 

Treffer unter anderem 

nach Herkunft, 

Produktart, Marken, 

Werbebotschaft und 

Zielgruppe.
www.dkfz.de/de/krebspraevention/Das-tun-wir/Projekte/Medienmonitoring.html

http://www.dkfz.de/de/krebspraevention/Das-tun-wir/Projekte/Medienmonitoring.html
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Werbung für Tabakerhitzer

• Februar bis September 2023, Deutschland

• 509 werbliche Beiträge für

Iqos (Philip Morris) und

Glo (British American Tobacco)

Glo; 52

Glo; 97

Glo; 8

Iqos; 142

Iqos; 183

Iqos; 27

Facebook Instagram Pinterest
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• Tabakindustrie und Händler werben in 

den sozialen Medien.

• Hinzu kommen Medienpartnerschaften 

und Influencer-Marketing. Tabakindustrie
42%

Stationärer Handel
36%

Onlinehandel
19%

Medien
1%

Influencer
1%

Andere
1%

n = 509

Werbung für Tabakerhitzer
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• Produkte werden als harmlose Lifestyle-

Accessoires beworben.

• Händler werben mit Sonderangeboten 

und Geschmackvielfalt.

Werbung für Tabakerhitzer

Technisches
22%

Sonderangebote
21%

Design
16%

Lifestyle
15%

Geschmack
8%

Prominente
6%

Gewinnspiele
4%

Partnerschaft
2%

Andere
6%

n = 509
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Werbung für Tabakerhitzer

TabakindustrieTabakindustrie Sängerin

Onlinehandel

https://www.instagram.com/p/CrSojybgAoO/
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• Februar bis April 2023, Deutschland

• 1.107 werbliche Beiträge für E-Zigaretten, 

Liquids und Zubehör

Werbung für E-Zigaretten

Facebook
20%

Instagram
74%

Pinterest
5%

Tiktok
1%

n = 1.107
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• Hersteller, Händler und Influencer

werben in den sozialen Medien für 

E-Zigaretten.

Werbung für E-Zigaretten

Onlinehandel
28%

Messen
23%

Hersteller
20%

Stationärer Handel
15%

Automaten
2% Influencer

12%

n = 1.107
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• Häufige Marken:

Elfbar, Geekvape, Becovape

und Puffmi.

Werbung für E-Zigaretten

n = 1.107
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• Sonderangebote, der Geschmack und 

technische Details der Produkte sind 

häufige Werbebotschaften.

Werbung für E-Zigaretten

Sonderangebote
39%

Geschmack
36%

Technisches
12%

Lifestyle
6%

Design
5%

Andere 
Werbebotschaften

2%

n = 1.107
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Werbung für E-Zigaretten

https://www.instagram.com/p/CpUacODMyZA/

https://www.instagram.com/reel/CpXpx66t3I2/

https://www.instagram.com/p/Cq5lkxyNyhV/

https://www.instagram.com/p/CpUacODMyZA/
https://www.instagram.com/reel/CpXpx66t3I2/
https://www.instagram.com/p/Cq5lkxyNyhV/
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https://tobaccocontrol.bmj.com/content/early/2023/10/26/tc-2023-058219

• Sportsponsoring

• Influencer-Marketing

mit Streamern und

Rappern

Werbung für E-Zigaretten

https://www.instagram.com/p/CyQ

qIivqpGC/

https://tobaccocontrol.bmj.com/content/early/2023/10/26/tc-2023-058219
https://www.instagram.com/p/CyQqIivqpGC/
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Schlussfolgerung

• Trotz Werbeverbot wird in sozialen Medien für Tabakerhitzer

und E-Zigaretten massiv geworben.

• Industrie und Handel sind die Hauptquellen der Werbung.

• Die Werbung erreicht sehr wahrscheinlich ein junges Publikum.

• Es bedarf einer stärkeren Regulierung der sozialen Medien

und einer besseren Kontrolle des bestehenden Werbeverbots.
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Danke

• Die Arbeit wurde vom Bundesministerium für Gesundheit

und vom Krebsverband Baden-Württemberg finanziert.

• DKFZ-Team



Kontakt: c.heidt@dkfz-heidelberg.de

Danke für Ihre 

Aufmerksamkeit!


